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说明、目录、图表目录
报告说明:

    博思数据发布的《2024-2030年中国饮料酒市场增长潜力与投资策略制定报告》介绍了饮料

酒行业相关概述、中国饮料酒产业运行环境、分析了中国饮料酒行业的现状、中国饮料酒行

业竞争格局、对中国饮料酒行业做了重点企业经营状况分析及中国饮料酒产业发展前景与投

资预测。您若想对饮料酒产业有个系统的了解或者想投资饮料酒行业，本报告是您不可或缺

的重要工具。

          第1章饮料酒行业综述及数据来源说明1.1 饮料酒行业界定1.1.1 饮料酒的概念与定义1.1.2 

饮料酒的性质与特征1.1.3 饮料酒所处行业1.1.4 饮料酒术语与辨析1.2 饮料酒行业分类1.3 本报

告研究范围界定说明1.4 饮料酒行业市场监管&amp;标准体系1.5 本报告数据来源及统计标准说

明1.5.1 本报告权威数据来源1.5.2 本报告研究方法及统计标准说明第2章中国饮料酒行业发展现

状及市场痛点2.1 中国饮料酒行业发展历程2.2 中国饮料酒行业技术进展2.2.1 饮料酒行业科研

投入2.2.2 饮料酒行业科研创新2.2.3 饮料酒行业关键技术2.2.4 饮料酒行业技术路线2.2.5 新一代

信息技术在饮料酒行业中的应用2.3 中国饮料酒行业对外贸易状况2.3.1 中国饮料酒行业进出口

统计说明2.3.2 中国饮料酒行业进出口贸易概况2.3.3 中国饮料酒行业进口贸易状况2.3.4 中国饮

料酒行业出口贸易状况2.3.5 中国饮料酒行业进出口贸易影响因素及发展趋势2.4 中国饮料酒行

业市场主体2.5 中国饮料酒行业市场供给分析2.5.1 饮料酒行业市场供给能力2.5.2 饮料酒行业市

场供给水平2.6 中国饮料酒行业市场需求分析2.6.1 饮料酒市场需求现状分析2.6.2 饮料酒市场供

需平衡状况2.6.3 饮料酒市场行情走势分析2.7 中国饮料酒行业市场规模体量2.8 中国饮料酒行

业市场发展痛点第3章中国饮料酒行业市场竞争及投资并购3.1 中国饮料酒行业市场竞争布局

状况3.1.1 中国饮料酒行业竞争者入场进程3.1.2 中国饮料酒行业竞争者省市分布热力图3.1.3 中

国饮料酒行业竞争者战略布局状况3.2 中国饮料酒行业市场竞争格局分析3.2.1 中国饮料酒行业

企业竞争集群分布3.2.2 中国饮料酒行业企业竞争格局分析3.2.3 中国饮料酒行业市场集中度分

析3.3 中国饮料酒全球市场竞争力&amp;企业全球化布局3.4 中国饮料酒行业波特五力模型分

析3.3.1 中国饮料酒行业供应商的议价能力3.3.2 中国饮料酒行业消费者的议价能力3.3.3 中国饮

料酒行业新进入者威胁3.3.4 中国饮料酒行业替代品威胁3.3.5 中国饮料酒行业现有企业竞

争3.3.6 中国饮料酒行业竞争状态总结3.5 中国饮料酒行业投融资&amp;并购重组&amp;上市情

况第4章饮料酒产业链全景及发酵酒细分市场分析4.1 饮料酒产业链结构梳理4.2 饮料酒产业链

生态图谱4.3 饮料酒产业链区域热力图4.4 中国饮料酒（发酵酒）细分市场概况4.5 饮料酒（发

酵酒）细分市场：啤酒4.5.1 啤酒概述4.5.2 啤酒市场简析4.5.3 啤酒发展趋势4.6 饮料酒（发酵酒

）细分市场：黄酒4.6.1 黄酒概述4.6.2 黄酒市场简析4.6.3 黄酒发展趋势4.7 饮料酒（发酵酒）细

分市场：葡萄酒4.7.1 葡萄酒概述4.7.2 葡萄酒市场简析4.7.3 葡萄酒发展趋势4.8 饮料酒（发酵酒



）细分市场：果酒4.8.1 果酒概述4.8.2 果酒市场简析4.8.3 果酒发展趋势4.9 饮料酒（发酵酒）其

他细分产品市场概况4.9.1 奶酒（发酵型）4.9.2 其他发酵酒4.10 中国饮料酒（发酵酒）行业细

分市场战略地位分析第5章中国饮料酒——蒸馏酒细分产品市场分析5.1 中国饮料酒——发酵

酒细分市场概况5.2 饮料酒（蒸馏酒）细分市场：白酒5.2.1 白酒概述5.2.2 白酒市场简析5.2.3 白

酒发展趋势5.3 饮料酒（蒸馏酒）细分市场：白兰地5.3.1 白兰地概述5.3.2 白兰地市场简析5.3.3 

白兰地发展趋势5.4 饮料酒（蒸馏酒）细分市场：威士忌5.4.1 威士忌概述5.4.2 威士忌市场简

析5.4.3 威士忌发展趋势5.5 饮料酒（蒸馏酒）其他细分市场概况5.5.1 伏特加5.5.2 金酒5.5.3 朗

姆酒5.5.4 龙舌兰酒5.5.5 奶酒（蒸馏型）5.5.6 水果蒸馏酒5.6 中国饮料酒（蒸馏酒）行业细分市

场战略地位分析第6章中国饮料酒——配制酒及露酒细分产品市场分析6.1 中国饮料酒——配

制酒及露酒细分市场概况6.2 饮料酒（配制酒）细分市场：植物类配制酒6.2.1 植物类配制酒概

述6.2.2 植物类配制酒市场简析6.2.3 植物类配制酒发展趋势6.3 饮料酒（配制酒）细分市场：果

酒（浸泡型）6.3.1 果酒（浸泡型）概述6.3.2 果酒（浸泡型）市场简析6.3.3 果酒（浸泡型）发

展趋势6.4 饮料酒（配制酒）细分市场：动物类配制酒6.4.1 动物类配制酒概述6.4.2 动物类配制

酒市场简析6.4.3 动物类配制酒发展趋势6.5 饮料酒（配制酒）细分市场：调香白酒6.5.1 调香白

酒概述6.5.2 调香白酒市场简析6.5.3 调香白酒发展趋势6.6 饮料酒（露酒）细分市场分析6.6.1 饮

料酒（露酒）概述6.6.2 功能型露酒6.6.3 营养型露酒6.7 中国饮料酒（配制酒及露酒）细分市场

战略地位分析第7章中国饮料酒行业消费市场分析7.1 中国饮料酒行业消费场景及目标市场分

析7.1.1 饮料酒市场定位1、市场定位概念2、市场定位策略7.1.2 饮料酒消费场景7.1.3 饮料酒目

标市场1、目标市场的选择2、目标市场营销策略7.2 中国饮料酒行业消费行为特征总结7.2.1 消

费者年龄特征7.2.2 消费者性别特征7.2.3 购买者功能需求7.3 饮料酒细分需求场景：餐饮服务

业7.3.1 餐饮服务业领域饮料酒应用概述7.3.2 餐饮服务业市场现状及发展趋势1、餐饮服务业市

场现状2、餐饮服务业发展趋势7.3.3 餐饮服务业领域饮料酒应用市场现状7.3.4 餐饮服务业领域

饮料酒应用市场潜力7.4 饮料酒细分需求场景：酒店住宿7.4.1 酒店住宿领域饮料酒应用概

述7.4.2 酒店住宿市场现状及发展趋势1、酒店住宿市场现状2、酒店住宿发展趋势7.4.3 酒店住

宿领域饮料酒应用市场现状7.4.4 酒店住宿领域饮料酒应用市场潜力7.5 中国饮料酒行业销售渠

道发展分析7.5.1 中国饮料酒行业销售渠道分布状况7.5.2 中国饮料酒行业线上电商发展分析1、

线上电商渠道发展概况2、B2C电商渠道发展现状3、直播电商渠道发展现状4、社交电商渠道

发展现状7.5.3 中国饮料酒行业线下渠道发展分析1、线下渠道发展概况2、商超渠道发展现状3

、餐饮渠道4、专卖店渠道7.6 中国饮料酒行业市场营销策略7.6.1 中国饮料酒营销策略类型1、

概念化营销策略2、个性化营销策略3、差异化营销策略4、品牌营销策略5、文化营销策

略7.6.2 中国饮料酒营销策略问题7.6.3 中国饮料酒营销策略建议7.6.4 中国饮料酒市场营销案例

分析7.7 中国饮料酒行业营销渠道布局7.8 中国饮料酒行业细分消费市场战略地位分析第8章中



国饮料酒企业布局案例解析8.1 中国饮料酒主要企业布局梳理8.2 中国饮料酒主要企业布局案

例分析8.2.1 贵州茅台酒股份有限公司1、企业发展历程&amp;基本信息2、企业业务架构&amp;

经营情况3、企业饮料酒业务布局战略&amp;优劣势8.2.2 宜宾五粮液股份有限公司1、企业发

展历程&amp;基本信息2、企业业务架构&amp;经营情况3、企业饮料酒业务布局战略&amp;优

劣势8.2.3 江苏洋河酒厂股份有限公司1、企业发展历程&amp;基本信息2、企业业务架构&amp;

经营情况3、企业饮料酒业务布局战略&amp;优劣势8.2.4 泸州老窖集团有限责任公司1、企业

发展历程&amp;基本信息2、企业业务架构&amp;经营情况3、企业饮料酒业务布局战略&amp;

优劣势8.2.5 烟台张裕葡萄酿酒股份有限公司1、企业发展历程&amp;基本信息2、企业业务架

构&amp;经营情况3、企业饮料酒业务布局战略&amp;优劣势8.2.6 宁夏红枸杞产业集团有限公

司1、企业发展历程&amp;基本信息2、企业业务架构&amp;经营情况3、企业饮料酒业务布局

战略&amp;优劣势8.2.7 华润雪花啤酒（中国）有限公司1、企业发展历程&amp;基本信息2、企

业业务架构&amp;经营情况3、企业饮料酒业务布局战略&amp;优劣势8.2.8 百威哈尔滨啤酒有

限公司1、企业发展历程&amp;基本信息2、企业业务架构&amp;经营情况3、企业饮料酒业务

布局战略&amp;优劣势8.2.9 重庆江小白酒业有限公司1、企业发展历程&amp;基本信息2、企业

业务架构&amp;经营情况3、企业饮料酒业务布局战略&amp;优劣势8.2.10 山东尚美健康产业技

术发展有限公司1、企业发展历程&amp;基本信息2、企业业务架构&amp;经营情况3、企业饮

料酒业务布局战略&amp;优劣势第9章中国饮料酒行业发展环境洞察&amp;SWOT分析9.1 中国

饮料酒行业经济（Economy）环境分析9.1.1 中国宏观经济发展现状9.1.2 中国宏观经济发展展

望9.1.3 中国饮料酒行业发展与宏观经济相关性分析9.2 中国饮料酒行业社会（Society）环境分

析9.2.1 中国饮料酒行业社会环境分析9.2.2 社会环境对饮料酒行业发展的影响总结9.3 中国饮料

酒行业政策（Policy）环境分析9.3.1 国家层面饮料酒行业政策规划汇总及解读1、国家层面饮

料酒行业政策汇总及解读2、国家层面饮料酒行业规划汇总及解读9.3.2 31省市饮料酒行业政策

规划汇总及解读1、31省市饮料酒行业政策规划汇总2、31省市饮料酒行业发展目标解读9.3.3 

国家重点规划/政策对饮料酒行业发展的影响1、国家“十四五”规划对饮料酒行业发展的影

响2、“碳达峰、碳中和”战略对饮料酒行业发展的影响9.3.4 政策环境对饮料酒行业发展的影

响总结9.4 中国饮料酒行业SWOT分析第10章中国饮料酒行业市场前景及发展趋势分析10.1 中

国饮料酒行业发展潜力评估10.2 中国饮料酒行业未来关键增长点分析10.3 中国饮料酒行业趋

势预测分析10.4 中国饮料酒行业发展趋势预判第11章中国饮料酒行业投资规划建议规划策略

及建议11.1 中国饮料酒行业进入与退出壁垒11.1.1 饮料酒行业进入壁垒分析11.1.2 饮料酒行业

退出壁垒分析11.2 中国饮料酒行业投资前景预警11.3 中国饮料酒行业投资机会分析11.3.1 饮料

酒产业链薄弱环节投资机会11.3.2 饮料酒行业细分领域投资机会11.3.3 饮料酒行业区域市场投

资机会11.3.4 饮料酒产业空白点投资机会11.4 中国饮料酒行业投资价值评估11.5 中国饮料酒行
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